
ANEXO   IV  

PROPRIEDADES DE COMUNICAÇÃO (SIMPLES REFERÊNCIA)

COMPOSTO PROMOCIONAL PEÇAS E SERVIÇOS PROMOCIONAIS

MERCHANDISING E CENOGRAFIA

- faixas
- banners
- windbanner
- backdrop
- placas
- prismas
- outros

ASSESSORIA DE IMPRENSA

-  produção  de  textos  e  distribuição  de  releases
pelas  assessorias  de  imprensa  da  Promotora e
Patrocinadora
- entrevistas
- outros

PLANO DE MÍDIA
- produção e veiculação de vídeos de streaming
- produção de vídeos
- redes sociais

AÇÕES PROMOCIONAIS (ATIVAÇÃO1)

- atividades e vivências interativas promocionais
- ativação de patrocínio com ações promocionais 
de patrocinadores
- degustação
- sampling
- distribuição de brindes
- shows promocionais
- sorteios
- outros

1. As possibilidades apresentadas neste Anexo são simples referência, e estão sujeitas à alteração.

2. Fica a critério da Patrocinadora apresentar peças e serviços adicionais ao composto promocional

como possibilidades de propriedades de comunicação em sua proposta, que deverão ser validadas

previamente pela Promotora.

1 As ações de ativação de marca (inclusive seu custeio e operação) não estão incluídas nos valores das cotas de patrocínio, e serão
de responsabilidade exclusiva da própria Patrocinadora.


